Polski
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SEOWNICTWO

I & B KONKURENCJA RYNKOWA

1. Co pasuje?

zakup -1- ustug
wydawanie -2- pieniedzy
wachlarz (wybér, oferta) -3- umowy
zawarcie -4- reklama
skuteczna -5- towaru

2. Prosze polaczyé z definicja.

A. przedsiebiorca sprzeczna z dobrymi obyczajami

B. sprzedajacy miejsce dokonywania transakcji

C. kupujacy Srodki wykorzystywane do zaspokojenia potrzeb

D. rynek synonim: kupujacy

E. dobra konkurowanie na rynku ceng towaru lub ustugi

F. nabywca konkurowanie na rynku innym elementem niz cena

C. nieuczciwa (konkurencja) synonim: kupowa¢

H. nabywaé udostepnia towar do dyspozycji kupujacego; sprzedawca
I. konkurencja cenowa podmiot prawa, ktéry prowadzi dziatalnos$é gospodarcza
J. konkurencja pozacenowa osoba (fizyczna albo prawna) nabywajaca dobra

materialne lub ustugi od sprzedawcy

3. Prosze uzupelnié tekst o konkurencji pozacenowej.

Konkurencja pozacenowa polega na tym, ze ' w celu naktonienia
? do zakupu, proponuja mu inne niz °? korzystne
warunki. Mogg to byé: sposéb “ towaru, lepsza jakos¢ produktu, lepsze
° finansowania (na przyktad ° na raty), lepsze warunki
gwarancji, karta’ klienta, tadne ® skuteczna reklama. W

przypadku ustug jest to na przyktad profesjonalna obstuga na wysokim °

4. Prosze zaznaczyé whasciwy czyn nieuczciwej konkurencji.

-- Producent kawy A stosuje opakowanie i nazwe podobna do markowej kawy Z.--

e wprowadzajace w btad oznaczenie przedsiebiorstwa e nieuczciwa lub zakazana reklama

e nasladownictwo produktéw e utrudnianie dostepu do rynku e stosowanie cen dumpingowych
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